


GfK Custom Research GfK Celebrity Monitor Online Research February 10

GfK Celebrity Monitor

Concept
v" Cine sunt vedetele?

v" Care sunt cele mai potrivite vedete
reclame?

v Despre cine ar vrea oamenii sa afle mai
multe/ sau nu in media

v" De ce vedete s-au plictisit romanii

Rezultate

1. Lista vedetelor:

« Cele mai cunoscute
= Cele mai populare

= Cele mai vizibile sau mai putin vizibile in

media
d?Spre Ve_dete din: 2. Evaluarea testimonialelor pe diferi
- international sau local categorii GfK
e film, televiziune, radio, muzica, sport, cultura



GfK Celebrity Monitor

Univers: 15-50 ani, urban
Esantion: 400-500 respondenti
Metoda de interviu:  interviuri online pe un panel

de respondenti

e 40-50 celebritati evaluate o data
- Notorietate (fotografie si nume)
- Popularitatea

e Vizibilitate media si potential

= Cat de potrivit este in reclame si pentru ce
categorii de produse

= Alte intrebari specifice/ individuale GfK
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GfK Celebrity Monitor: Baza de date

Baza de date: vedete si testimoniale

1. Sub aspect general: 1. Baza de date fixa
e populatia Romaniei = Cine se potriveste cui produs?
- femei 2. Intrebari individuale
< tineri pana in 30 de ani - standard

2. Pe profesii: = specifice pentru anumite marci
e sportivi

e prezentatori de stiri

Frecventa: de la trimestrial la lunar GfK
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GfK Celebrity Monitor

Preturi
» Studiu sindicalizat: incepand cu 400 euro
e Studiu individual: va fi discutat in functie de obiectivele clientului

Avantaje

= numar mare de vedete evaluate

» clientul alege vedetele ce vor fi evaluate
= permite includerea unor intrebari speciale

= costuri foarte mici comparativ cu realizarea studiului prin
metodele conventionale

e rezultate intr-un timp scurt
= observarea unor trenduri

= analize comparative intre vedete

* rezultate periodice
» evaluarea a 40-50 vedete din diferite domenii

GfK

= acoperire internationala (Ungaria, Slovacia, Austria)
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GfK Ce|9br|ty Monitor Studiul a fost realizat in luna februarie pe 500
Seriale Romanesti 2009 respondenti din mediul urban, pe baza panelului askgfk

TOP 5 (din 38) - Cele mai cunoscute

Andreea Raicu 99
Cabral 98
Nicoleta Luciu 94
Emil Mitrache 94
Dragos

Mostenescu

TOP 5 (din 38) - Cele mai placute

Diana Dumitrescu 79
Andreea Patrascu 75
Dana Rogoz 74
Carmen Tanase 73

Sebastian Papaiani 73 G .F K
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GfK Ce|9br|ty Monitor Studiul a fost realizat in luna februarie pe 500
Seriale Romanesti 2009 respondenti din mediul urban, pe baza panelului askgfk

TOP 5 (din 38) - Mi-ar placea sa aud despre ei

Bogdan Albulescu 48
Sebastian Papaiani 45
Crina Semciuc 43
Adriana Butoi 43
Corina Moise 43

TOP 5 (din 38) - Potriviti pentru reclame

Diana Dumitrescu 85
Andreea Patrascu 80
Dana Rogoz 78
Andreea Raicu 7
Manuela Harabor 75

GfK
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